
КЕЙС 5. (2023 год) 
НАСТРОЙКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 
(Фрагмент работы в динамики).  

Результат: Достижение цели меньше, чем за 3 
недели. 

Составлена воронка продаж (см.рис) для фирмы, 
занимающейся малоэтажным загородным 
строительством. Оптимальное количество лидов 
планируется достичь при рекламном бюджете в 
директ  450000 руб. Максимальную стоимость 
клика закладываем в 150 руб. (с НДС), без НДС 
120 руб. и ниже. Конверсию определили в 2%, но 
пока она меньше, поэтому необходимо 
стремиться к меньшей стоимости клика. 
Заинтересованность продуктом будем 
определять по глубине просмотра. 

ЦЕЛЬ: Достичь глубины просмотра в среднем не 
меньше 4-х страниц, при этом стоимость 1 клика 
должна не превышать 100 руб. На 1 декабря 
глубина просмотра менее 3 страниц при 
стоимости клика более 160 руб. 

 



4.12.2023  Достигли глубину просмотра 4,83 страницы, при этом стоимость клика была 149,53 руб. 

Следующую неделю шла работа над снижением стоимости клика. Отключали группы объявлений с низкими 
показателями, делали упор на перспективные. Делали изменения на сайте. Подключили показы на РСЯ  - 
оценивали заинтересованность оттуда, убирали ключевые фразы, по котором шел слив бюджета. 

11.12.2023 Спустя неделю работы над настройками, получили показатели: при глубине просмотра 4,28 
(снизилась почти на 12%) страницы удалось снизить на 7% стоимость клика (стала 139,14 руб.) 

Следующую неделю попробовали поработать над увеличением глубины просмотра за счет увеличения 
стоимости клика. Еще одним аргументом увеличения стоимости клика был тот факт, что звонков нет, поэтому в 
следующую неделю решили проверить заинтересованность темой строительства через высокочастотные 
запросы. Логика такая  - при высокочастотных запросах – клиенты более активные, быстрее выходят на сайт, но 
стоимость клика более  выше. Но было важно именно проверить активность. 

За три дня такой тактики – глубина просмотра снизилась в 1.5 раза - при цене клике в 2 раза больше предыдущего 
периода.  В следующие дни тактику поменяли: высокочастотные запросы направили на РСЯ, на поиске 
уменьшили стоимость клика. В итоге при стоимости 1 клика 346,22 глубина просмотра понизилась на 36% до 2.72 
страницы. Снова стали работать над снижением стоимости клика 

19.12.2023 Добились поставленной задачи. 

Получили наилучший результат за этот месяц: при глубине просмотра 4, 07 стоимость клика стала 78,12 руб. Но 
этот результат относительный, потому что мало кликов было за день, поэтому дальше будет проверять – как 
будут меняться показатели в дальнейшем при таком бюджете за 1 день. Если показатели за 1 недели не 
ухудшаться необходимо плавно увеличивать бюджет на день. 

 



Ниже статистика Яндекс. Директ, подтверждающая вышеизложенное. 

 

 


